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INITIAAL LoGo

Dit is de outcut van het sjabloon wat
ik gebruikt heb om op de broeken te
schilderen. Het logo is dik, waardoor
makkelijk uit te knippen en op de zak-
ken van de broeken te schilderen.

Het logo is geinspireerd op mijn voor-
gaande inspiratiebeelden. (hierbo-
ven te zien). Ook is het logo ‘graffiti’
gesinpsireerd, wat het ‘urban’ gevoel
meer zou moeten versterken.



LoGo

Alleen de letters FG, vond
ik niet genoeg als logo. De
naam moest uiteraard ook
nog helemaal worden uit-
geschreven. Ik heb er bij
deze voor gekozen om het
logo grijs te maken, omdat
ik dit zo net wat minder
‘schreeuwerig vond en ik
hierbij ook makkelijker met
het maken van schadu-
wen, wat als je goed kijkt
naar de letters te zien is.

Verder is het logo natuur-
lijk wel in hetzelfde let-
tertype gemaakt als het
kleine logo mert enkel de
letters FG erop.

Ook heb ik het logo nog op een andere manier geprobeerd te
verwerken. Voor in mijn video vond ik het namelijk gaaf om het
logo ook mee te nemen in het verhaal van het concept, Namelijk
Filling Gaps.

Dit is hier goed terug te zien doordat de letters als het ware als
‘gaten’ gezien kunnen worden.



Hoof€D EN STEUNKLEUREN

De hoofdkleuren die ik
heb gebruikt voor de
logo’s, zijn vooral zwart
en verschillende grijstin-
ten. Vandaar dus de
verschillende grijstinten
als steunkleuren. Ver-
der heb ik in de visuele
vertaling van de broeken
nog de kleuren groen en
kobalt-blauw gebruikt.
en in de naden van de
broek heb ik gewerkt
met een hele lichte grijs
en een joggingstof-grijs.

Ook de kleuren oranje en geel passen bij het con-
cept omdat ze energie, creativiteit en positiviteit

uitstralen. Ze symboliseren warmte en vernieu-
wing, perfect voor het idee van duurzaam herstel-



KOPEN BODLIEKST

Als koptekst heb ik geko-
zen gebruik te maken van
het font: Sister spray. Dit
is een graffiti font en past
dus heel goed bij het con-
cept. het is namelijk rauw,
urban en een beetje ruig.
Ook wordt bgraffiti natuur-
liik met de hand gespoten,
wat weer aansluit op de
broeken die ook met de
hand zijn gemaakt en be-
werkt.

Ook valt het lettertype
goed op omdat de letters
zeker niet standaard zijn,
maar toch nog goed lees-
baar zijn.

Als bodytekst heb ik ge-
kozen voor arial. Filling
pieces gebruikt dit letter-
type zelf ook veel op hun
website en social media-
platforms.

De letter is basic en neu-
traal, wat goed past bij het
merk. Omdat mijn design
en het kop-lettertype al
vrij druk is, vond ik dit een
mMooi contrast.

Arial past goed bij dit con-
cept omdat het een helde-
re en neutrale uitstraling
heeft die goed samenwerkt
met moderne, minimalisti-
sche ontwerpen. Het is een
sans-serif lettertype, wat
zorgt voor leesbaarheid en
een strakke, eigentijdse
look.

Hierdoor kan het de bood-
schap van je concept
krachtig overbrengen zon-
der af te leiden, en het
werkt goed in zowel digita-
le als gedrukte media. Het
gebruik van Arial kan de
visuele communicatie ver-
sterken door zijn eenvoud
en veelzijdigheid.



UITNING 1: KLEIN LoGo OP BROEKEN

Als fysieke uitting leek het mij su-
pergaaf om het logo ook daadwer-
kelijk op de broeken te schilderen
met een sjabloon.

Ik heb ze geschilderd in kleuren die
voor mijn gevoel het meeste zou-
den opvallen op de broeken.

Het kleine logo heb ik gekozen om te ge-
bruiken omdat die perfect op de achter-
zak van de broeken paste en omdat de
naam van de lijn zo ook nog wat anonie-
mer en mysterieuzer bleef.



UiMlinNg 2. Loto iN YiDE©o

Ook heb ik het logo nog op een andere manier geprobeerd
te verwerken. Voor in mijn video vond ik het namelijk gaaf
om het logo ook mee te nemen in het verhaal van het con-
cept, Namelijk Filling Gaps. Dit is hier goed terug te zien
doordat de letters als het ware als gaten’ gezien kunnen
worden.

Voor dit concept vond ik het gaaf om out of the box te den-
ken, door opvallende keuzes te maken zoals bijvoorbeeld
dit logo op zo’n andere wijze te laten terugkomen in de ‘re-
clame-uittingen’.



UiTliNG 3: ZOEKPAGINA

FILLING PIECES

Filling gaps

Lecreh reaults for “Fllling gapa®

COLLECTIONS
1, Filling Gaps

FAGES
1

Intreducing Filling Gaps:

Filling Gaps is our newest concept, where we transform
old, damaged clothing info unique, standout pieces. By
repairing garments with custom-designed patches made
from lefiover fabrics, we give your wardrobe a fresh, sus-
tainable update.

Each paich is a reflection of your style—no two are the
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same. This concapt embodies cur mission, Bridging the
Gap, by combining sustainability, creativity, and individua-
liky.

Fashion with purpose starfs here. Let's create something
mieaningful fogether.



UiTliNG £: €RONT PAGE WEBSITE
NLLING GAAS

FILLING PIECES Men Women New OurWorld Loyalty Q SEARCH LOGIN WISHLIST [%BAG (0)

NLLING CAAS

FREE SHIPPING TO EU, UK, US & CANADA FAST AND SECURE GLOBAL SHIPPING 30 DAYS RETURN POLICY o



UiTTiNG S: STiLLS UiT iNSTAGRAM REEL

UNIQUE




Bij de Instagram Reel heb ik ervoor gekozen
om de lay-out heel clean te laten. |k wilde bij
het filmpje daarom dus niet de tekst gebruiken
die ik als koptekst heb gebruikt voor bijvoor-
beeld op de website.

Dit zou de beelden naar mijn idee te druk ma-
ken, dus heb ik gekozen voor een simpel Arial
lettertype met een hele lichte schaduw erach-
ter zodat de tekst echt goed uit het beeld zou
springen.

Wel heb ik het logo nog toegevoegd aan het
korte filmpje, voor meer herkenbaarheid



UitliNG 6: BiLLBOARD

In de laatste uitting heb ik een
still uit de video in een bill-
board geplaatst, zodat je kunt
zien hoe een grote beeldcam-
pagne van dit concept eruit
Zzou kunnen zien.

Hierbij heb ik het heel basic
gehouden, omdat kleine let-
tertjes en details al heel snel
kunnen wegvallen in een
mockup.
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