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Inleiding

Filling Pieces is een Nederlands schoen - en kle-
dingmerk opgericht in 2009 door Guillaume Phili-
bert, dat bekend staat om het overbruggen van de 
kloof tussen luxe en streetwear. Het merk combi-
neert hoogwaardig vakmanschap met opvallende ont-
werpen en richt zich op een modebewuste, inter-
nationale doelgroep van jonge en trendgevoelige 
consumenten die waarde hechten aan stijl en kwali-
teit.

Filling Pieces speelt in op trends, maar blijft 
herkenbaar door een mix van minimalistische en ge-
durfde stijlen. Dit maakt het merk populair bij 
mensen die niet alleen trendy willen zijn, maar ook 
uniek en zelfverzekerd. Met hoogwaardige materia-
len en innovatieve ontwerpen blijft Filling Pieces 
relevant en gewild.

Filling Pieces



Balanced Life



Tegenwoordig zien we steeds meer trends op het gebied van minima-
lisme, die voortkomen uit veranderende waarden en behoeften. Mensen 
worden zich bijvoorbeeld steeds bewuster van hun eigen lichaam en 
hechten meer belang aan zelfliefde. Minimalisme is zichtbaar in ver-
schillende vormen, zoals in interieurontwerpen, waar kleurloze of 
beige designs populair zijn. Dit weerspiegelt de behoefte aan ba-
lans en harmonie.
Ook op het gebied van schoonheidsidealen speelt minimalisme een 
rol. Mensen letten steeds meer op hun gezondheid en streven naar 
een gezond lichaam en gewicht. Daarnaast is het verminderen van de 
ecologische voetafdruk belangrijk voor minimalisten, omdat ze hun 
impact op het milieu willen verkleinen en eenvoud waarderen. Sta-
tistieken laten zien dat een minimalistische levensstijl bijdraagt 
aan een betere mentale gezondheid, onder andere door mindfulness en 
zelfbewustzijn te bevorderen.

Verschillende maatschappelijke krachten liggen ten grondslag aan deze behoeften. 
Gezondheid en welzijn zijn cruciale factoren, evenals duurzaamheid, die wordt 
bevorderd door het streven naar een kleinere ecologische voetafdruk. Urbanisatie 
speelt ook een rol, doordat mensen in stedelijke omgevingen meer behoefte hebben 
aan rust en harmonie, zowel binnen als buiten hun leefruimte. Ten slotte heeft 
digitalisering een grote invloed, doordat fysieke dingen worden vervangen door 
virtuele ervaringen, wat alles efficienter en gemakkelijker maakt

Balanced life toelichting



Trendvertaling



Gezien de huidige verschuiving naar een minima-
listische levensstijl, waarin gezondheid, duur-
zaamheid, en balans centraal staan, kan Filling 
Pieces inspelen op deze trend door zijn ontwer-
pen en marketingstrategie aan te passen. Er lig-
gen kansen om een lijn te ontwikkelen die focust 
op minimalistisch design met neutrale kleuren en 
eenvoudige silhouetten, passend bij de behoefte 
aan harmonie en rust. 

Daarnaast kan Filling Pieces meer nadruk leggen 
op duurzame materialen en productieprocessen, wat 
aansluit bij de toenemende aandacht voor het mi-
lieu en een lagere ecologische voetafdruk. Door 
deze elementen te combineren met de sterke mer-
kidentiteit, kan Filling Pieces inspelen op de 
waarden van zijn trendgevoelige doelgroep en zich 
verder positioneren als een merk dat zowel stijl 
als verantwoordelijkheid hoog in hun waarden en 
behoeften heeft.

Advies en kansen



Green 

wardrobe



Er komen steeds meer trends op het gebied van duurzaamheid in de kledingin-
dustrie, maar ook in het algemeen, die te maken hebben met nieuwe waarden en 
behoeften. Bij winkels zoals Zara zijn tegenwoordig repair stations volop in 
gebruik. Hier kun je oude kleding naartoe brengen die dan weer een nieuw leven 
krijgen. Mensen hebben namelijk behoefte aan zelfvoorzienendheid. Dit verwijst 
naar onafhankelijkheid en de mogelijkheid om zelf bij te dragen aan een duur-
zamere levensstijl, net als de waarde van ethisch consumeren.
Duurzaamheid uit zich ook in de enorme groei van de vintage kledingindustrie. 
Mensen nemen merkbaar meer verantwoordelijkheid voor het milieu. Bovendien 
biedt vintage kleding een stukje individualiteit; het bevat unieke stijlen en 
stukken die niet in reguliere modewinkels te vinden zijn. Hierdoor kunnen men-
sen zich op een unieke manier uitdrukken.

Een andere opvallende trend in de modebranche is greenwashing. Mensen hebben behoef-
te aan transparantie en authenticiteit. Ook wordt er de laatste tijd veel gesproken 
over overconsumptie.
Ten slotte is de toename van slow fashion opmerkelijk. Mensen hebben hierbij behoef-
te aan tijdloosheid en kwaliteit in de producten die ze aanschaffen. De achtergrond 
van deze behoeften ligt in verschillende sociale krachten. Duurzaamheid staat cen-
traal door de opkomst van repair stations en vintage mode, terwijl individualisering 
naar voren komt via unieke kledingkeuzes. Tot slot is transparantie belangrijk in de 
strijd tegen greenwashing, terwijl ethisch consumeren de groeiende verantwoordelijk-
heid voor het milieu benadrukt.

Green Wardrobe toelichting



Trendvertaling



Filling Pieces kan de toenemende vraag 
naar duurzaamheid en eerlijkheid benut-
ten door enkele strategische stappen te 
nemen. Transparantie over waar en hoe de 
producten worden gemaakt kan het vertrou-
wen van klanten vergroten en het merk 
positioneren als authentiek en ethisch 
verantwoord. 

Daarnaast kan het merk overwegen een re-
paratieservice aan te bieden, zodat klan-
ten hun schoenen kunnen laten opknappen 
in plaats van weggooien, wat bijdraagt 
aan een duurzamere levensstijl.

Het creëren van een collectie met tijdlo-
ze, duurzame ontwerpen kan klanten sti-
muleren om te investeren in kwalitatieve 
producten die lang meegaan. Hiermee kan 
Filling Pieces inspelen op de behoefte 
aan verantwoorde, unieke mode.

Advies en kansen



Empowerment Through Diversity



Steeds vaker verschijnen er trends op het gebied van diversiteit in de mode, 

voortgebracht door veranderende waarden en behoeften. Zo wordt er door verschil-
lende modemerken steeds meer genderneutrale kleding verkocht, en wordt dit te-
genwoordig vaak benoemd als mainstream. Dit komt door een grote toename van de 
behoefte aan zelfexpressie en het verzet tegen stereotypen.
Uit onderzoek is gebleken dat er een stijging is in het aantal non-binaire kin-
deren en jongeren. De nieuwe generatie heeft dus duidelijk meer behoefte aan ge-
lijke behandeling, maar ook aan gemeenschap en verbondenheid, wat bijvoorbeeld 
weer te zien is in de LGBTQ+-community. Het is dan ook logisch dat we een toe-
name van genderneutrale kinderkleding terugzien. Hierbij horen behoeften zoals 
creativiteit, speelsheid, comfort en natuurlijk gelijkheid.

Daarnaast is de representatie van plus-size modellen in shows zoals Victoria’s 
Secret een opvallende ontwikkeling. Dit hangt samen met waarden en behoeften 
zoals zelfawcceptatie, aanpassing van normen en empowerment.
Bij de opkomst van diversiteit in de mode zijn verschillende megatrends zicht-
baar. Individualisering speelt een belangrijke rol, omdat mensen hun unieke 
identiteit willen uitdrukken met genderneutrale kleding en plus-size represen-
tatie. Sociale rechtvaardigheid komt naar voren, waarbij gelijkheid en inclu-
siviteit centraal staan voor non-binaire en plus-size individuen. Daarnaast is 
er een groeiende behoefte aan transparantie in de mode-industrie, zodat consu-
menten kunnen vertrouwen op de ethische praktijken van merken. Digitalisering 
vergemakkelijkt de toegang tot een breder scala aan stijlen en maten, waardoor 
diversiteit mainstream wordt. Deze trends reflecteren de veranderende waarden en 
behoeften in de samenleving.

Empowerment trough diversity toelichting



Trendvertaling



Advies en kansen
Filling Pieces kan inspelen op 
de vraag naar kleding voor ver-
schillende lichaamstypes door 
meer opties aan te bieden in gro-
tere maten en ontwerpen die voor 
iedereen comfortabel en stijlvol 
zijn. Door te zorgen dat de kle-
ding goed past bij diverse li-
chaamsvormen, kan het merk laten 
zien dat het iedereen wil aan-
spreken en ondersteunen in hun 
zelfvertrouwen. Het tonen van 
modellen met verschillende li-
chaamstypes in marketing kan 
klanten helpen zich meer verbon-
den te voelen. Zo bouwt Filling 
Pieces aan een inclusiever merk 
waarin mensen van alle maten zich 
gezien en gewaardeerd voelen. 

Daarnaast is het belangrijk om 
transparant te zijn over het 
productieproces en inclusieve 
marketingstrategieën te hante-
ren waarin diversiteit duidelijk 
zichtbaar is. Door genderneutra-
le en inclusieve keuzes in ont-
werp en communicatie te combine-
ren, kan Filling Pieces zijn merk 
versterken en een community van 
klanten bouwen die zich gezien en 
verbonden voelt.
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