


Compositie
De compositie van deze Chanel-advertentie is statisch en symmetrisch, wat rust en balans uitstraalt. Ook heeft 
het een centrale compositie, omdat het gezicht van de man in het midden is geplaatst, waardoor de aandacht on-
middellijk naar het gezicht wordt getrokken. De neutrale, donkere achtergrond versterkt dit focuspunt. De flacon 
van Bleu de Chanel is laag in de hoek geplaatst, wat de verticale symmetrie intact houdt, zonder het gezicht te 
verstoren. 

Kleurgebruik
Het kleurgebruik in deze afbeelding bestaat uit koele monochrome tinten, waarbij zwart-wit kleurgebruik do-
minant is. Deze keuze creëert een sterk contrast tussen de donkere schaduwen en de lichtere gedeelten, wat de 
contouren van het gezicht en de fles benadrukt. De donkere tinten versterken sensualitiet, mannelijkheid, maar 
ook mysterie. De hoge mate van contrast zorgt voor scherpte en visuele impact, vooral rond de ogen en het haar 
van het model. De grijsschaal in de afbeelding maakt de compositie technisch gezien minimalistisch, met de 
focus dus meer op structuur en vormen, dan kleurverzadiging.

Gestalt
In deze afbeelding zijn twee Gestaltwetten zichtbaar. De wet van nabijheid speelt een rol omdat het parfumflesje 
en het model dicht bij elkaar staan, waardoor ze als één geheel worden waargenomen. De wet van continuïteit 
komt ook naar voren; de lijnen en schaduwen in Timothée’s gezicht leiden de blik van de kijker naar de flacon 
van Bleu de Chanel links onderin. Zijn gezicht en het parfumflesje zijn verbonden door hun uitlijning en belich-
ting. De schaduwen en licht-donkercontrasten versterken deze verbinding, waardoor het gezicht, het Chanel-lo-
go en de parfumfles een diagonale lijn vormen.

Semiotiek
In deze foto zien we verschillende lagen van betekenis. Het gezicht van het model is iconisch (herkenbaar als een 
jongen), het parfumflesje verwijst naar het product zelf, en het logo “CHANEL” fungeert als symbool voor luxe. 
Maar ook het “CHANEL” logo zelf fungeert niet alleen als een symbool voor luxe, maar ook als een bevestiging 
van exclusiviteit en herkenning. De primaire denotatie is simpel: een man en een parfumflesje. de secundaire de-
notatie is dat we herkennen dat het een reclame van Chanel is. De connotatie, echter, zit in de zwart-wit kleuren 
die een gevoel van tijdloosheid en elegantie oproepen. Samen suggereren deze elementen verfijning, status en 
zelfvertrouwen, wat aansluit bij het luxe-imago van Chanel en de verfijning van het product. 

Boodschap
De boodschap van het reclamebeeld is dat “Bleu de Chanel” kracht en verfijning uitstraalt. Het model, met een 
krachtige blik, symboliseert zelfvertrouwen en mannelijkheid. De donkere kleuren en de serieuze blik van de 
man versterken het beeld van de luxe lifestyle die de doelgroep van Chanel omarmd. De reclame wilt dus bena-
drukken dat deze parfum essentieel is voor de onafhankelijke, zelfverzekerde man met een verfijnde en subtiele 
smaak.

Andere interpretaties
Aanpassingen aan de beeldkenmerken kunnen de sfeer en boodschap van de Chanel-advertentie veranderen. 
Een minder duidelijke close-up van Timothée Chalamet zou de nadruk meer op het parfum leggen, waardoor 
het productgerichter wordt. Lichtere belichting en zachtere schaduwen maken de luxe toegankelijker, terwijl een 
dynamische pose de klassieke verfijning omzet in een meer jeugdige, energieke uitstraling.


